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inhaltlicher Relevanz gesprochen wurde. Das haben die jungen
Leute durch ihre Aktivititen erreicht, dass am Friihstiicks- und
Abendbrottisch mit Mutter und Vater tiber Umweltthemen gere-
det wird - natiirlich auch (iber Schulschwinzen. Aber das ist ja
gerade das Geschickte, diese beiden Themen miteinander zu ver-
binden, dass man einer Diskussion nicht ausweichen kann. Auch
hier haben die jungen Leute dafiir gesorgt, dass es zu einer In-
tensivierung von politischen Gesprachen gekommen ist, und das
Ubertragt sich auf die gesamte Gesellschaft. Unterm Strich haben
die jungen Leute es geschafft, eine politische Diskussion loszu-
treten, und man kann den Eltern und den verantwortlichen Pida-
goginnen und Pddagogen in Schulen und vielleicht schon in Kin-
dergarten nur raten: Lasst euch auf die Diskussionen ein! Streitet
mit den jungen Leuten! Macht eure Positionen klar! Widersprecht
auch, wo ihr nicht der gleichen Meinung seid! Und trainiert auf
diese Weise mit den jungen Leuten eine faire politische Ausein-
andersetzung. Am Ende stirkt das nicht nur die Persénlichkeit
der Kinder, sondern auch die Demokratie, die davon lebt, dass

Anne Koch

Jetzt retten wir Kinder

die Welt!

Plant-for-the-Planet motiviert zu globaler Aufforstung

gegen die Klimakrise

> Als Botschafterinnen und Botschafter fiir Klimagerech-
tigkeit sind Kinder und Jugendliche weltweit im Einsatz.
Neben dem Pflanzen von Baumen als Losungsansatz sind es
vor allem ihre Stimmen, die schon ganz junge Menschen enga-
giert erheben. Sie (iberzeugen Gleichaltrige von ihrer Vision und
machen Erwachsenen die Dringlichkeit des Problems Klimakri-
se klar. Mit Tatkraft, Begéisterung und rhetorischer Kempetenz
bewegen Kinder und Jugendliche die Erwachsenen zur Uber-
nahme von Verantwortung und zum Handeln - und sie werden
gehort!

Alles begann mit einem Eisbaren. Den bekam Felix geschenkt, als
er 5 alt Jahre war. Das Pluschtier war fast gréBer als er und wurde
Felix" Lieblingstier. Als Felix erfuhr, dass der Eisbar in freier Na-
tur bedroht sei, war fiir ihn klar: Dagegen musste er etwas unter-
nehmen. Der entscheidende Moment hierfiir kam in der Schule.
Felix war in der vierten Klasse, als ein ungewdhnlich warmer Win-
ter seine Lehrerin bewog, den Schiilern die Frage nach der Erd-
erwarmung zu stellen - auch wenn der milde Winter damals viel-
leicht einfach nur am Wetter lag. Jedenfalls versprach Felix, ein
Referat zur Klimakrise zu halten.
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starke Personlichkeiten sich miteinander auseinandersetzen und
ihre Gedanken und Handlungen dariiber austauschen, wie die
Gesellschaft und das Gemeinwesen aussehen sollen. ||

Das Interview fiihrte Lea Kohlmeyer.

Anmerkungen

1 Die 16-jahrige schwedische Klimaaktivistin Greta Thunberg nahm am 29.03.2019 an
der Demonstration in Berlin tail,

https//fridaysforfuture de/woche-14-2019/ (Stand 10.04.2019),
https//fridaysforfuturede/ (Stand 10.04.2019).,
https/fridaysforfuture.de/forderungen/ (Stand 10.04.2019),

5 httpsy//fridaysforfuture.de/forderungen/ (Stand 10.04.2019),

Prof. Dr. Klaus Hurrelmann ist Sozialwissenschaftler, Jugend- und
Bildungsforscher und gehort zum Leitungsteam der Shell-Jugend-
studien. Er war Professor fiir Soziologie an der Universitét Bielefeld
und arbeitet seit 2009 als Professor fiir 6ffentliche Gesundheit und
Bildung an der Hertie School of Governance in Berlin,
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Felix hatte Al Gores Film ,Eine unbequeme Wahrheit*' gesehen,
nun recherchierte er im Buch? dazu und im Internet. Hier stieR
er auf eine Geschichte, die ihn inspirierte: Wangari Maathai, ei-
ne Kenianerin, hatte in Landern Afrikas in 30 Jahren 30 Millionen
Bdume gepflanzt, gemeinsam mit vielen anderen Frauen. Sie gab
damit den Frauen Selbstvertrauen und ein eigenes Einkommen,
bekdmpfte zugleich die deenerosion, und eben auch die Klima-
krise. Und die, das verstand Felix nun auch, bedrohte eben nicht
nur den Eisbéren, sondern die Menschen weltweit, vor allem die
Kinder natirlich, Fir sie ist es keine akademische Frage, ob der
Meeresspiegel nun um zwei, drei oder sieben Meter ansteigt,
sondern eine Frage des Uberlebens.

Niemand ist glaubwiirdiger als Kinder

Es geht um ihre Zukunft, und genau das macht Kinder so authen-
tisch, wenn sie sich fiir Klimaschutz einsetzen: Es geht um ihre
Zukunft, um ihr Uberleben. Hier setzt Plant-for-the-Planet seit
dem Beginn an. Kinder und Jugendlichen sprechen vor Erwach-
senen, sie halten Reden, um die Dringlichkeit des Problems der
Klimakrise klarzumachen. Aber auch, um ihren Losungsansatz
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aufzuzeigen: Baume pflanzen, um einen CO2-Ausgleich zu schaf-
fen, denn jeder Baum bindet Treibhausgas, das die Erde aufhei-
zen wiirde. Baume sind nur ein Teil der Lésung, aber einer, auf
den wir nicht verzichten kénnen. Sie verschaffen uns einen Zeit-
joker im Kampf gegen die Klimakrise, gegen die leider viel zu lan-
ge nichts unternommen wurde.

Ein Bewusstsein fir globale Gerechtigkeit und fiir die Klimak-
rise zu schaffen, das ist auch ein Schliissel, der die Kinder und
Jugendlichen von Plant-for-the-Planet so erfolgreich macht.
Denn das sind sie: Sie werden angefragt fiir Interviews und Fern-
sehshows, nationale Zeitungen sprechen genauso mit ihnen wie
lokale Fernsehsender, selbst der US-amerikanische Nachrichten-
sender Cable News Network (CNN) berichtet.

Der Schliissel ist eine positive, Hoffnung gebende Botschaft, die
zum Mitmachen einlddt. Baume pflanzen ist schlieBllich kinder-
leicht, und Reden zu halten macht Spal3. Beides lernen die Kinder
auf den Akademien von Plant-for-the-Planet?,

Peer-to-Peer als Ansatz: Kinder horen lieber
Gleichaltrigen zu

Die Akademien rief Plant-for-the-Planet 2009 ins Leben. Schlief3-
lich war Felix noch ein Schiler, und auch seine Schwestern und
Freunde, die sich mit ihm engagierten, waren alle noch in einem
Alter, dass klar war: Die grof3e Nachfrage nach Vortrdgen und In-
terviews mussen mehr als diese paar Schiiler decken, Plant-for-
the-Planet muss wachsen.

Und weil die Initiative von Beginn an von Kindern getragen war,
waren es auch Kinder, die auf der ersten Akademie ihr Wissen
und ihre Erfahrungen weitergaben. Wie ist das tiberhaupt mit der
Klimakrise? Warum mussen wir etwas dagegen unternehmen?
Was kénnen wir tun? Wie halte ich einen Vortrag? Und wie schaf-
fe ich es, nicht viel zu aufgeregt zu sein, wenn ich vor einem Saal
voller Erwachsener stehe? Ganz praktisch lernen die Kinder das
auf den Akademien. Besonders wirkungsvoll ist dabei auch die
Baumpflanzung. Selbst gemeinsam mit anderen Baume zu pflan-
zen, das begeistert die Kinder und macht ihnen Spal. Der Forster
erklart, warum genau diese Baumart gepflanzt wird. Auch wenn
Plant-for-the-Planet das Baumepflanzen vor allemin Landern des
Sudens als Schlussel fiir Klimagerechtigkeit sieht, weil hier viele
Wailder degradiert sind und die Baume schneller wachsen und
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schneller mehr CO2 speichern — die Baumpflanzungen auf den
Akademien auch in Deutschland sind fiir die Kinder ein wertvol-
ler Schlssel flr ihr Engagement.

Mittlerweile hat Plant-for-the-Planet in 71 Landern mehr als 1300
Akademien durchgefiihrt, immer mit der Unterstiitzung von
Menschen vor Ort, die gut vernetzt sind. Denn jede Akademie
soll in die Region hinein wirken, auch nachdem sie stattgefunden
hat. Bewusst sind die Akademien als auBerschulische Veranstal-
tungen angelegt, damit Schiilerinnen und Schiiler verschiedener
Schulen teilnehmen und die Ideen dann spéter in ihre jeweiligen
Klassen tragen kénnen. So starten sie eine positive Kettenreak-
tion.

Das,Geflihl, wirklich viel bewegt zu haben”

Bei dem Referat vor der eigenen Klasse bleibt es nicht. Johannes
(18 Jahre) berichtet: ,Beim Deutschen Handelskongress 2017 in
Berlin durften ich und zwei weitere Botschafter spontan — mit Er-
laubnis - auf die Biihne gehen. Eigentlich hatten wir nur geplant,
vor Ort einen Infostand zu betreuen. Und plétzlich durften wir
auf der Biihne erkldren, warum wir Baume pflanzen und warum
Unternehmen nachhaltiger werden miissen - interviewt von der
bertihmten Journalistin und Fernsehmoderatorin Dunja Hayali,
Damit hatten wir die Aufmerksamkeit der rund 200 Zuschauer im
Saal. Und das Gefiihl, wirklich viel bewegt zu haben.”

Auch Jana (12 Jahre) erzdhlt euphorisch von ihrer Rede auf der
Cheftagung der KATAG AG, Europas gré3tem Dienstleister im Be-
reich Mode, in Bielefeld: ,ich hielt meine Rede gleich nach dem
Geschaftsfiihrer der Deutschen Bank, Christian Sewing, und dem
nordrhein-westfdlischen Ministerprasidenten, Armin Laschet.
Doch die Medien schien nur eins zu interessieren: mein Vor-
trag dariiber, wie das Baumepflanzen unser Klima retten kann.
Die Neue Westfilische titelte dann auch: ,12-jhriges Madchen
stiehlt Polit- und Wirtschaftsprominenz die Show"*.

Besonders aber scheint Jana andere Kinder begeistern zu kon-
nen: ,Oft erlebe ich, dass Kinder mehr nachfragen und in vielen
Dingen offener und interessierter sind als manche Erwachsene.
Kinder lassen sich von positiven Projekten begeistern und gern
mitreiBen. Das ist das Gute, schlieBlich geht es ja um unsere ge-
meinsame Zukunft. Wir mochten die gleichen Chancen haben
wie die Erwachsenen heutzutage.”

Um Chancen anderer Art geht es Johannes. Er profitiert von sei-
nem Einsatz auch ganz personlich.,Durch mein Engagement als
Botschafter flr Klimagerechtigkeit komme ich mit den verschie-
densten Menschen in Kontakt, auch etwa dem Leiter einer Spar-
kasse, der mir als Organisator einer Baumpflanzaktion gleich ei-
nen Job anbieten wollte. Die Menschen sehen es, wenn jemand
engagiert ist, und das ist in jedem Berufsfeld niitzlich. Genau
weil} ich noch nicht, in welche Richtung ich beruflich gehen
maochte, aber es sollte schon mit Nachhaltigkeit zu tun haben.”

Kinder und Jugendliche ernst nehmen!

In der taglichen Arbeit bei Plant-for-the-Planet ist es wichtig, dass
sich die Stiftung als Sekretariat begreift, das die Kinder bei der
Erreichung ihrer Ziele unterstiitzt. Nicht die Mitarbeitenden
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halten Reden und geben Interviews, sondern die Kinder und
Jugendlichen. Die Kinder und Jugendlichen fiihlen sich hier auf
Augenhdhe behandelt, ihr Engagement wird geschatzt, und sie
werden in ihrer Eigenstandigkeit gefordert. Benedikt (15 Jahre)
sagt: ,Plant-for-the-Planet gibt uns Kindern und Jugendlichen
die Plattform, auf der Erwachsene uns zuhéren und uns ernst
nehmen.

Aber auch das Kniipfen von Kontakten zu Gleichaltrigen sowie
Freundschaften sind wichtig. Randi (19 Jahre) schildert: ,Ganz
nebenbei bringt es ziemlich viel SpaB, sich dafiir einzusetzen
und neue Leute weltweit kennenzulernen, die das gleiche Ziel
haben: Climate Justice! Dazu hat Plant-for-the-Planet das For-
mat des Youth Summits entwickelt, wo Jugendliche gemeinsam
Strategien entwickeln und fortgebildet werden. Sie kommen aus
verschiedensten Landern wie den USA, Mexiko, Ghana, Brasilien.
Die jlingeren Engagierten lernen sich auf nationalen Kinderkon-
ferenzen kennen, wo an einem Wochenende mehr als 100 Kinder
zusammenkommen, um Aktionen zu planen, Biume zu pflanzen
und sich von Rhetorikprofis schulen zu lassen.

Schokolade als Kommunikationskanal

Eine grof3e Herausforderung besteht natiirlich darin, motivierte
Kinder und Jugendliche iiberhaupt erst auf Plant-for-the-Planet
aufmerksam zu machen. Tatsichlich erfahren die Kinder iiber die
verschiedensten Kanale von Plant-for-the-Planet. Jana erzihlt,
wie sie dazu kam: ,Auf die Initiative bin ich gestofien, weil ich
von dem Siegel Fairtrade gehért hatte und einfach mal eine Fair-
trade-Schokolade kaufen wollte. Rein zufillig fand ich ,Die Gu-
te Schokolade’ von Plant-for-the-Planet im Supermarkt. Hinten
stand die Internetadresse, dort habe ich gesehen, dass es in der
Nahe meines Wohnorts bald eine Akademie geben wiirde. Also
habe ich mich angemeldet und gleich noch eine Freundin mitge-
nommen. Im November 2016 wurden wir zu Botschafterinnen fiir
Klimagerechtigkeit ausgebildet”

Uber Schokolade zur Akademie - das ist nur ein Weg. Eine Schliis-
selrolle spielen aus Sicht von Plant-for-the-Planet aber auch Leh-
rerinnen und Lehrer und alle, die mit Kindern und Jugendlichen
zusammenarbeiten. Sie erkennen frith, welche Kinder andere
mitreiBen konnen und sich fiir ihre Zukunft engagieren méchten.

Tremss

Smatesnine
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Wenn Lehrende ihre Schiilerinnen und Schiiler férdern wollen,
machen sie sie auf die Akademien aufmerksam. Spiter werden
die Kinder und Jugendlichen dann vom Plant-for-the-Planet-Se-
kretariat weiterbetreut und erhalten immer wieder die Chance,
eine Rede zu halten oder an anderen Events teilzunehmen, um
Menschen fiir ihre Vision zu begeistern.

,Die Menschen horen uns zu!”

Auch die Presse ist ein wichtiger Kanal. Dank der Akademien und
der Stadteditionen der ,Guten Schokolade’ wird immer wieder
begeistert (iber die Kinder und Jugendlichen von Plant-for-the-
Planet in der Lokalpresse berichtet. Felix Finkbeiner, der die Schii-
lerinitiative Plant-for-the-Planet damals ins Leben rief, wird noch
immer angefragt fir Interviews, kiirzlich war er etwa bei Markus
Lanz®. Auch jiingere Jugendliche und Kinder erregen mit ihren
Aktionen die Aufmerksamkeit der (nationalen) Medien. Und na-
tirlich ist Plant-for-the-Planet in sozialen Medien wie Facebook,
Twitter und Instagram unterwegs, ein Newsletter ldsst sich auf
der Internetseite abonnieren.

Die wichtigsten Multiplikatorinnen und Multiplikatoren sind na-
turlich die Kinder und Jugendlichen selbst. Jana etwa begeisterte
innerhalb von kiirzester Zeit mehr als 80 Kinder, zur Akademie in
ihrem Heimatort Mettmann zu kommen. Und einen Club hat sie
auch gegriindet:,Wir haben jetzt schon 29 Mitglieder und planen
zusammen Aktionen und treffen uns einmal im Monat. Im August
2018 hat mich unser Ministerprésident, Armin Laschet, zum Ge-
sprach eingeladen. Die Menschen horen uns zu! =]

Anmerkungen

Der Dokumentarfilm, Eine unbequeme Wahrheit* (An Inconvenient Truth) von Davis
Guggenhelm mit dem Vizeprasidenten der USA, Al Gore, entstand 2006,

Das Umweltprogramm der Vereinten Nationen (United Nations Environment Pro-
gramme - UNEP) gab 2008 eine Broschiire zum Stand des Projekts heraus. United
Nations Environ t Programme (Hrsg.): Plant for the Planet. The Billion Tree
Campaign. An Album. 0. O, 2008

3 Mit Hilfe von Luftballons, Spielfiguren, Bonbons und einer Weltkarte erfahren Kinder
und Jugendliche bei den Akader was Klimagerechtigkeit ist. Oder besser; wa-
rum es heute in der Welt nicht ge :ugeht, wenn diejenigen am melsten unter
der Klimakrise leiden werden, die am wenigsten zu ihr beitragen. Einen Tag lang
erfahren die jungen Tellnehmenden bei den Akademieveranstaltungen, was sie
selbst gegen die Klimakrise tun kénnen. Die Geschichte von Plant-for-the-Planet
wird kindgerecht erzahlt in Felix & Freunde: Baum fiir Baurn, Jetzt retten wir Kinder
die Welt, Minchen 2010

4 Der Artikel der lokalen Tageszeltung fir Ostwestfalen-Lippe erschien online am

762018, vgl. https/iwww.nw.de/nachrichten/wirtschaft/221595 76_12-jaehriges-
Maedchen-stiehlt-Polit-und-Wirtschaftsprominenz-die-Show.htm! (Stand  20.05.
2019)

5 Felix Finkbeiner war am 24,2019 zu Gast in der Talkrunde der Tv-Sendung Markus
Lanz, um uber sein ne ch zu sprechen: beiner, Felix / Plant-for-the-Planet;
Wunderpflanze gegen Klimakrise entdeckt: Der Baum! Warum wir for unser Uber-
leben pflanzen mussen, Miinchen 2019.

Anne Koch, Dipl.-Geographin, studierte Geographie in Miinchen
und Tiibingen. Nach mehrjdhriger Tetigkeit im Eventmanagement
(Veranstaltungen fiir Kinder und Familien) ist sie seit 2018 bei Plant-
for-the-Planet verantwortlich fiir die Organisation von Klima-
aktionstagen fiir Kinder.
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